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Mennyit keresnek a zeneszek
a YouTube-on és a Spotify-on?




Mennyit keresnek a zenészek a YouTube-on és a Spotify-on?

Zenel streaming 2021: jobb a
suru filler, mint a ritka forint

STESZKO ZSANETT — MEZEI CSABA

A minden szempontbdl kivételes 2020-as év kihivasai felértékelik a zenei
lizletben a streamingbdl és a digitalis értékesitésb6l szarmazé bevételek
jelentéségét. Az 6t év alatt kozel négyszeresére nétt digitalis piac felé fordult a
zeneipar figyelme, amikor a koronavirus-jarvany hatasara az eddigi f6 bevételi
forras, az él6zenébdl szarmazé jovedelem mintegy lenullazédott.
Elemzésiinkbdl kideriil, mekkora lizlet egy magyar zenész szamara a YouTube,
a Spotify és tarsaik.

Hogyan boldoqulnak most a zenészek?

A jarvany sajnos egyertelmuien ellopta a show-t a szérakoztatoiparban, hiszen
joforman az egész fesztivalszezont keresztulhuzta, és a helyzet az 6szi
klubkoncertek és turnék idényében sem allt vissza a régi kerékvagasba — varhatoan
egy ideig teljesen nem is fog. Nem csoda hat, hogy a zenészek és a zeneipari
hattéermunkasok megélhetési kérdései kapcsan meég inkabb a kozéppontba kerultek a
digitalis zenei terjesztésben rejl6 lehetéségek, s az ezekbdl szarmazé bevételek. Am
vajon ennyi elég a megeélhetéshez? Vagy ez csupan a vilagsztarok esetében igaz, és
a hazai - feltorekvé - el6addk szamara az egyetlen megoldas a masod- és
harmadallasok vallalasa?

A zenei streaming szolgaltatasok (Spotify, Apple Music, Deezer, YouTube Music)
mellett a karanténid6szakban szarnyra kaptak az él6ben kozvetitett (szoba)koncertek
is, melyeket tobbségben ingyen tekinthetett meg a kdzonség. Ezek lehetséges
bevételi lehetdsegei felmeriltek mar, de még a nemzetkozi szintéren is csak néhany
igéretes példa és modell lIathato (pl. Kylie, Dua Lipa, BTS).

Felhasznalébol vasarlo

A zenehallgatd és videonéz6 streaming szolgaltatasok szinte észrevétlenul az
életink — s egyben a digitalis rezsink — részéve valtak. Sokan hihetik, hogy mar azzal
ontjuk a beveételt kedvenc el6adonk zsebébe, ha sokat porgetjuk a dalait. Sajnos a
helyzet azért ennél joval komplexebb. Az azonban mindenképp egy zaréjeles
pozitivum, hogy az illegalis letOltések szama csokkent, hiszen vagy ingyen (t6bbnyire
reklamokkal kisérve) vagy egy altalaban 6t eurds (kb. 1800 Ft-os) el6fizetési dij
ellenében - reklamok nélkul és mindenféle extrakkal - korlatlan zenei élményhez és
50-70 milli6 trackbdl allé zenei katalogushoz férhetlink hozza. Ezek a legalisan
elérhet6 digitalis hangfelvételek a zenei piac lényeges mozgatérugoi.



A ProArt Zeneipari Jelentés 2020-as lakossagi felmérése szerint jelenleg
Magyarorszagon mintegy 400 ezer olyan felhasznal6 van, aki fizet a zenei streaming
szolgaltatasért. Ez mindossze a lakossag 4%-a, mégis jelentds felhasznalészamnak
tekinthet6, ha figyelembe vesszuk, hogy a 2000-es évek elején az internet
elterjedése és a zeneipar teljes atalakulasa idején az a nézet alakult ki, hogy ,a zene
ingyen van”. Persze minden relativ: a skandinav orszagokban kdzel minden masodik
ember, azaz 49%-uk fizet a zenehallgatasért.

Fontos-e a digitalis bevétel egy zenei produkcionak?

Egy kdzepes katalogussal rendelkezé kiado vagy egy tudatos zenekar havi digitalis
arbevétele mar meg tudja alapozni egy vallalkozas mikodését. Ha a szerzdi, el6adoi
és hangfelvétel-kiadoi szerepek (és igy a bevételek is) egy kézben 6sszpontosulnak,
egy egész karriert és Uzleti tervet fel lehet ma mar huzni fizikai értékesités nélkul,
kizardlag az online lehet6ségekre koncentralva.

Dijmentes streaming szolgaltatascsomag (YouTube, Spotify, Deezer) esetén a
videok és dalok el6tt-kozott megjelend hirdetések bevételeibdl jar az alkotoknak.
Prémium, azaz havi dijas el6fizetés (YouTube Music, YouTube Premium, Spotify
Premium, Apple Music, Deezer Premium, ideértve a csaladi, diak és egyéb
kedvezményes, de akkor is fizet6s csomagokat is) esetén pedig a szolgaltatdbnak
fizetett 6sszeg ,kiadoi része” oszlik meg az 6sszhallgatasok és megtekintések
aranyaban.

A monetizalt, azaz a bevételszerzésbe bevont zenei tartalmak ma mar nagyobb
arbevételt érhetnek el, mint a két évtizede még viragzo fizikai (CD, DVD, kazetta,
vinyl) iparag. A Magyar Hangfelvétel-kiadok Szovetsége (MAHASZ) éves piaci
statisztikaja szerint a digitalis forgalom 2019-ben meghaladta a 2,96 milliard Ft-ot,
amely 37%-o0s ndvekedés az el6z6 évhez képest. Ot évvel korabban a zene digitéalis
felhasznalasabol szarmazo bevétel még boven 1 milliard Ft alatt volt
Magyarorszagon: ezen id0szak alatt tehat kozel megnégyszerez6dott az a piac,
amely masfél évtizede még szinte nem is létezett.

Mennyit hoz eqy zenei stream a naqy vilagban?

A Digital Music News 2020. augusztusi cikke szerint egyharmad és fél dollarcent
($.003 és $.005, azaz kb. 1-1,5 Ft) jar minden egyes stream utan. A pontos érték
valtozhat a felhasznalo régidjatol és a fidkja tipusatdl fuggden (prémium vagy
ingyenes/hirdetéssel tamogatott).

A szamos nemzetkozi elemzés fokuszaban allo Spotify-jogdij mértékét két
kulcsfontossagu tényezd befolyasolja:



- Avilag minden régiojanak - valamint szamos orszagnak - egyedi jogdijatlaga
van, amelyet az el&fizetési dijak és a hirdetési szintek hataroznak meg.

- Ha arajongdk nagy része prémium fidkkal rendelkezik, akkor nagyobb
kifizetésekre szamithat a kiadd, mivel nagyobb lesz a keret, amibdl a Spotify
kiosztja a pénzt.

Havonta a prémium el&fizetésekbél (ebbdl jon a bevétel nagyobb része), illetve az
ingyenes felhasznaldi fibknal a hirdetési forgalmakbol beérkez6 6sszegek bekerulnek
a kdzosbe, ez képezi a kifizetés alapjat. Ebbdl a Spotify levonja az addkat és egyéb
koltségeket, a bevétel nagyjabdl 30%-at. A maradeék kb. 70%-ot kapjak meg a
jogosultak jogdij formajaban.

Szamtalan nemzetkozi cikk és ,megbizhat6 forrasbdl szarmazé” adathalmaz
elemzése utan végre elkészult egy olyan attekintés is, amely kifejezetten a magyar
piacra koncentral. Ehhez a hazai zenei aggregator, a WMMD anonimizalt, kizar6lag
statisztikai felhasznalasu, de konkrét, éles, egy évet feldlelé adatai szolgaltak alapul.

Természetesen szamos szempont befolyasolja a digitalis zenefelhasznalas
teljesitményét (el6add, mifaj, rajongdi bazis, célcsoport/korcsoport, stb.), nincs két
egyforma eset, eléadoé vagy épp id6szak. Epp ezért volt hianypétld egy ilyen kumulalt
adatokbdl készitett dsszefoglald, amely megmutatja, hogy
- az egyes szolgaltatok hirdetéssel tamogatott és prémium el6fizetéses
felhasznalasai milyen 6sszeg( jogdijat termelnek streamenként;
- 0Osszesitve, szolgaltatéfuggetlen médon atlagosan mekkora bevételt general
egy stream;
- az értékeket forditva nézve: hany stream szikséges ahhoz, hogy az 1000
forint bevételt termeljen a hangfelvétel tulajdonosanak.

,Kb6zel 1000 figgetlen hangfelvétel-tulajdonos mintegy 80 ezer dalbol
allo katalogusanak digitalis terjesztése és kezelése kellben nagy minta
egy ilyen 6sszevetés elvéegzésehez. A rendelkezésre allo analitikai
eszkbzOk és a teriileten szerzett tobb mint 10 éves tapasztalatunk
alapjan tudjuk, hogy a bevételmaximalizalas kulcsa az, hogy az adott
mlivész a szamara relevans platformokon aktiv legyen, k6z6sségi
feliiletként tartsa a kapcsolatot rajongoival. A rajongoi lojalitas nemcsak
a megtekintési szamokban e€s a bevételekben, hanem a hosszu tavu
elbadoi ismertsegben is jelentds szerepet jatszik” - mondja Sebestény-
Gallasz Enikd, a magyar fuggetlen hangfelvétel-kiadok digitalis zenei
bevételének mintegy 45%-aért felel6 WMMD (WMMusicDistribution Kift.)
ugyvezetd igazgatoja.



Ki mit tud? Ingyen, hirdetésért vag

Zenei stream lejatszasok darabszamanak aranya eléfizetés
tipusa szerint (hirdetéssel tamogatott / prémium)

@ Hirdetéssel timogatott @ Prémium

A zenei streaming szolgaltatoknal a felhasznaloi fiok harom tipusat kilbnbéztetjlik
meg: ingyenes, prémium vagy egyéb specialis fizetés csomag (paros, csalad, diak,
mobilszolgaltatotol vasarolt). Bevételi szempontbdl szintén haromféle van: ingyenes
(probaids, ami nem termel bevételt), hirdetéssel tamogatott (dijmentes, de hirdetések
jelenhetnek meg a dalok kb6zétt), prémium (barmelyik fizetés csomag).

Az Apple Music és az idékdzben megsziint (pontosabban a YouTube Musicba
beolvadt) Google Play Music esetében a lejatszasok 100%-a az eléfizetésekben
torténik, hisz nincs hirdetéssel tamogatott modell. A Deezer és a Spotify hasonlé
abban, hogy nagyjabdl a hallgatasok %-e az eléfizetéses, maradék a-e pedig a
hirdetések megjelenitésével dusitott felhasznaloi fiokokban generalodik. A YouTube
zenei felhasznalasa (zeneszamok meghallgatasa, videdklipek megtekintése) esetén
az arany forditott: a megtekintési szamok 95%-a a hirdetéssel tamogatott modellbdl,
kdzel 5%-a pedig prémium eléfizetésbdl (YouTube Premium vagy Music Premium)
szarmazik.

Osszesen atlagban a meghallgatasok és a vidednézések 84,5%-a hirdetéssel
tamogatott modellben torténik. Ez jelzi a YouTube-felhasznalasok tulsulyat a magyar
piacon.



Zenei stream lejatszasok bevételének aranya eléfizetés
tipusa szerint (hirdetéssel tamogatott / prémium)

@ Hirdetéssel tamogatott @ Prémium

99.91% 98.23%
I

Az Apple Music - hasonldéan az egykori Google Play Musichoz - bevételének 100%-at
az el6fizetésekbdl szerzi, nem ajanl hirdetéssel tamogatott modellt. A Deezernél van
ugyan hirdetéssel tamogatott felhasznalasi lehetéség, am a magyar adatok elemzése
alapjan nem értelmezhet6 az abbdl szarmazo bevétel. Hasonldan elenyész6
hazankban a Spotify ugyanilyen bevételi forrasa: tobb mint 98%-ban az el&fizetéi
dijakbdl szarmazik az alkotdknak tovabboszthatd részesedés. Ugy tiinik, a magyar
ugynoksegek (akar értékesitbi, akar vevéi oldalrol) még nem fedezték fel maguknak
ezt a hirdetési format. Ehelyett a szemfules zenehallgatdk betéve tudjak mar a
Spotify fodraszatokban, barokban és kavézdékban hallhatd sajat el6fizetés-0sztonzé
reklamjait, amelyekkel valos hirdetések hijan kitoltik a helyeket.

56.92%

A YouTube-on torténé zenehallgatas révén jon be a szolgaltatas bevételeinek kozel
%a-e, mig b6 25% a YouTube Music Premium és a YouTube Premium csomagokbal.

A bevételek forrasa szerint 0sszességében kdzel 57% jon elbfizetésekbdl, mig 43%
hirdetéssel tamogatott modellbél. Itt is Iathaté a YouTube erételjes jelenléte, amely
szinte az egyetlen relevans hirdetéssel tamogatott bevétel.

Kovacs Péter, a YouTube magyarorszagi felel6se szerint ennek
egyszerl oka van: ,A YouTube - a mikbdési hatterét jelenté Google-
nek kbszbnhetben - eredendben egy olyan hirdetési platformra éplil,
ami lehetbveé teszi a tartalmak monetizalasat. A zenei audio- és
videotartalmakat a hangfelvételekkel azonosité Content ID rendszer
pedig biztositja, hogy az alkotok a lehetd legpontosabb elszamolas
szerint részesliljenek a reklambeveételekbdl.”



Mennyit ér egy magyar stream?
Egy év (2019/3. negyedév - 2020/2. negyedév) digitalis forgalmi adatainak

0sszegzeésébdl kiderul, hogy a szolgaltato és az elbfizetés tipusa fuggvenyében
mennyit hoz a konyhara egy-egy zenei lejatszas:

MENNYIT ER EGY STREAM?

Szolgaltatas neve és tipusa bevétel

Spotify hirdetéssel tamogatott

Spotify prémium

Apple Music prémium

Deezer hirdetéssel tamogatott
Deezer prémium

Google Play prémium
YouTube hirdetéssel tdmogatott

YouTube prémium

0SSZESEN ATLAG hirdetéssel tamogatott

0SSZESEN ATLAG prémium

Az értékeket masik szemszogbdl nézve: egy el6addnak hany streamet kell elérnie a
kulonboz6 szolgaltatasokban és Uzleti modellek szerint, hogy egy adott 6sszeget
keressenek? Példankban az 1000 forintot ér6 lejatszas- és megtekintésszamok
lathatok:



HANY STREAM ER 1000 FT-0T?

Szolgaltatas neve és tipusa o =100 lejatszas lejatszasszam
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Tovabbi informacio:
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